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GRAND PRIX



FILM/GP/LEICA

Play

San Paulo Gallery35 scatti famisi prendono vita per celebrare il 100° anniversario.

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/_f3-AaeWfd8


FILM CRAFT/GP/JOHN LEWIS

Play

Monthy’s ChristmasL’amicizia tra un bambino e un pinguino con un lieto fine. 

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/iccscUFY860


OUTDOOR/GP/APPLE

World Gallery“non è stata una grande idea ma una sfida all’idea di innovazione.”

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility



PRESS/GP/CITY OF BUENOS AIRES

The CommunityCoppie inseparabili che si rincorrono per sempre. 

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility



Creative effectiveness/GP/VOLVO

Play

Live test seriesLe caratteristiche di prodotto diventano sfide impossibili
come “the epic fail” di  Jean Claude Van Damme. 

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/fAhNDNUTcy0


#socialresponsibility



Play

PRODUCT DESIGN/GP/LUCKY IRON FISH

Un’icona della cultura popolare combatte la diffusione dell’anemia.

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/iY0D-PIcgB4


Play

Life Paint

DESIGN, promo & activation/GP/VOLVO

Una vernice spray per combattere gli incidenti stradali. 

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/EkOX55nxc_A


Play

INNOVATION/GP/WHAT 3 WORDS

3 parole per semplificare il sistema di coordinate globali. 

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/T15lYGLLfK8


Play

The Berlin wall of sound

Radio/Gp/soundcloud

Una ricostruzione audio di eventi storici per celebrare
il 25° anniversario dalla caduta del muro di Berlino. 

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/GaE4Q8d6rME


Play

Ice Bucket Challenge

Cyber/Gold/asl association

La doccia gelata virale che fa il giro del mondo. 

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/mzJ0aU7roxU


BRANDED & ENTERTAINMENT CONTENT/GOLD/EXIT DEUTSCHLAND

Play

Nazi Vs NaziUna marcia fatta da estremisti nazisti per raccogliere fondi contro se stessi.

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/em_BDw7xtHE


Play

The Gun Shop

DESIGN/GOLD/US

Casi di cronaca nera diventano il prezzo della vendita di armi.

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/1ORT3zqudhg


Play

Safety Truck

Media/GOLD/SAMSUNG

Il camion mette in sicurezza le auto durante il sorpasso. 

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/ZetSRWchM4w


#nogender



PR/GP/ALWAYS

Play

#likeagirlLa stima degli uomini e la fiducia in se stessa per le donne
decresce con l’aumentare dell’età. 

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/gsw62NygooE


CYBER/GP/UNDER ARMOUR

Play

I will what I wantLa tenacia femminile raccontata sui social grazie
a Gisele Bundchen diventa uno spot tv in tempo reale.

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/oCcnAz9dSpo


GLASS/GP/WHISPER P&G

Play

Touch the PickleUna sfida alla credenza popolare sostenuta da una star del cinema indiano.

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/e6Uv6t3a0lY


MEDIA/GP/VODAFONE

Play

Red Light AppUn semplice movimento dello smartphone per chiedere aiuto
in totale segretezza contro gli abusi violenti.

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/74K9ZV72PeM


PROMO & ACTIVATION/GOLD/BURGER KING

Play

Proud WhopperIl celebre Whopper si colora per sostenere il gay pride e raccogliere fondi. 

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/5K2HdRmFjLk


#data



MEDIA/GOLD/3M

Play

Retargeting BannerLa To do list ti segue anche online 

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/1z2o2siRqsk


#experience



Play

Unskippable

film/Gp/geico

Troppo tardi per skippare il video, è già finito. 

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/4fVLpyA50DY


Play

Emoji Ordering

Titanium & integrated/Gp/domino’s

Basta un tweet con l’emoji pizza per ricevere la consegna a domicilio
della propria pizza preferita. 

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/NtdLsJsObrU


Play

Interception

DIRECT/Gp/volvo

Un contest su Twitter per coinvolgere la massa critica del Super Bowl
senza investire nei costosissimi break pubblicitari.

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/xZe1rVgT0WE


Cardboard

mobile/Gp/google

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility



Make up Genius

BRANDED & entertainment CONTENT/Gold/L’OREAl

La prova trucco diventa un’esperienza virtuale.

Play

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/F_C4nojuCtE


Play

Madden Season

branded & entertainment content/Gold/ea sport

Un generatore di gif  da video reali per amanti di football. 

Grand Prix #data#nogender #experience#socialresponsibility

https://youtu.be/bcuiqSlFHyo


GRAZIE

© Klein Russo S.p.A. All other trademarks are property of their respective owners.


	Senza titolo



